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SZKOLENIE SEO + PPC

O SZKOLENIU

Dziekujemy za zainteresowanie naszym szkoleniem!
Kierujemy je do osdéb, ktére wykorzystujq, lub chcqg
wykorzystywac pozycjonowanie i reklamy PPC do promocji
swojego biznesu w sieci, a takze tych, ktére chcq poszerzyc
swoje kompetencje o wiedze z tych obszardw.

Uczestnikami mogq byc¢ zaréwno przedstawiciele firm,
jak i osoby prywatne.

Czas trwania szkolenia to ok. 16 godzin (2 dni)
W ramach szkolenia przewidziana jest zaréwno czesé
teoretyczna, jak i warsztaty z narzedziami.

CO OTRZYMUJESZ ?

Szkolenie prowadzone przez doswiadczonych treneréw
Nielimitowany dostep do materiatdw szkoleniowych
Nagranie ze szkolenia

Certyfikat ukonczenia szkolenia
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SZKOLENIE SEO+PPC

AGENDA - DZIEN 1: SEO

|. Podstawy SEO
1. Domena, hosting, CMS

2. Czym jest SEO i w czym moze Ci pomdoc? A w czym nie moze?

e Jak dziata wyszukiwarka Google?
e Zalety i wady SEO

3. Prawdy i mity na temat SEO

4. SEO a inne dziatania marketingowe

e Jak potqczyc¢ SEO z innymi dziataniami marketingowymi, by zmaksymalizowa¢ zysk?
e Synergia SEO i dziatan on-line (Google Ads, Social Media),
e Synergia SEO | dziatan off-line (banery, ulotki, reklama w radio).

Il. Optymalizacja techniczna strony (czynniki on-site)

1. Jak Google znajduje Twoje tresci?

* Proces crawlowania
* Proces indeksowania

2. Trzy filary SEO - autorytet, istotnos¢, technologia

e Autorytet
* |stotnosc¢
¢ Technologia

3. Techniczne aspekty SEO

e Struktura strony

¢ Linkowanie wewnetrzne
* Migracja strony

¢ Predkosc¢

e Optymalizacja grafik

¢ Dane strukturalne

4. SEO i UX - na co zwracad uwage?

PRZERWA LUNCHOWA ( 30
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SZKOLENIE SEO+PPC

AGENDA - DZIEN 1: SEO

4. Content Marketing

¢ Stowa kluczowe, jak je znalez¢?

- Rodzaje stéw kluczowych long tail, money phrase, itd.

- Ocena potencjatu fraz

- Narzedzia do analizy fraz kluczowych

- Stowa kluczowe w optymalizacji strony sekcja head, adresy URL, linkowanie wew.
¢ Content Marketing

- Ogdlne zasady tworzenia tresci na strony internetowe,

- Optymalizacja tekstu pod Google (nasycanie frazami, ryzyko kanibalizacji)

- Tworzenie tresci na potrzeby blogéw, stron ofertowych i sklepéw - podobienstwa, réznice,

wskazowki,
- Narzedzia niezbedne przy pracy nad tresciq.

5. Budowa autorytetu strony (czynniki off-site)

* Co linki dajg Twojej domenie?

e Jakie sq rodzaje linkéw?

* Co to jest anchor text i jak z niego korzystac?

e Skqd brad linki i po co znéw podglgda¢ konkurencje?
e Disavow

* Google Moja Firma (GMF)
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SZKOLENIE SEO+PPC

AGENDA - DZIEN 2: SEO cd. + PPC

|. Google Search Console

* Raport skutecznosc i jego zastosowanie

* Raport Indeks i analiza strony - naprawa btedéw
* Raport Linki

e Search Analytics for Sheets

Il. Analityka internetowa

* Google Analytics - omdéwienie narzedzia
- Prawidtowa konfiguracja zbierania danych
- Omdéwienie podstawowych raportéw dostepnych w GA
- Tworzenie raportdéw (panele informacyjne, raporty niestandardowe)
- Konwersja, mikro-konwersja, makro-konwersja, anty-konwersja
- Modele atrybucji
- Czym sq tagi UTM i jak z nich korzystad
* Google Analytics 4 - wprowadzenie
- Podwdjne tagowanie
- Prezentacja dostepnych raportéw
* Google Tag Manager - wprowadzenie

PRZERWA LUNCHOWA ( 30

Ill. Podstawowe cechy i funkcje Google Ads i Facebook Ads

* Google Ads - pokaz sie klientom
- Gdzie bedzie wyswietlad sie Twoje reklama?
- Jak to dziata? - rodzaje kampanii i podstawowe formaty reklam
- Dotrzyj do wtasciwych klientéw - mozliwosci kierowania reklam

* Facebook Ads - dotrzyj do fandw i potencjalnych klientéw
- Gdzie bedzie ukazywad sie Twoja reklama?
- Jak bedzie wyglqgdac Twoja reklama? - podstawowe formaty reklam
- Wybierz wtasciwy cel kampanii i grupe docelowq dla Twoich reklam
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SZKOLENIE SEO+PPC

AGENDA - DZIEN 2: REKLAMY PPC

IV. Konwersje, czyli jak mierzyé skutecznosé dziatan

¢ Czym sq konwersje?

¢ Dlaczego warto je $ledzi¢?

¢ Co moze byc¢ Twojqg konwersjq? - omoéwienie rodzajow konwers;ji

¢ Podstawowe pojecia dotyczqgce konwersji: wspétczynnik konwers;ji, koszt konwersiji,
liczba konwers;ji

e Co trzeba zrobi¢, by méc mierzyc¢ konwersje?

V. Optymalizacja kampanii reklamowych

¢ Nie marnuj budzetu, czyli po co optymalizowaé kampanie?

¢ Na jakie elementy zwraca¢ uwage przy ocenie efektywnosci kampanii Google Ads
i Facebook Ads

* Jak czesto optymalizowacd?

VI. Najlepsze praktyki reklamowe

e Jakie typy kampanii wybraé, aby byty skuteczne w Twojej branzy?
¢ Na co zwrdci¢ uwage, by Twoje kampanie byty skuteczne?

Poznaj nasze

WEBINARY
Zdo



https://www.artefakt.pl/webinary-seo
https://www.artefakt.pl/webinary-seo

